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Nota importante: Grandes empresas como o Google, que obtêm uma quantia significativa de sua receita com publicidade, estão constantemente mudando sua experiência com anúncios. Embora este Guia para iniciantes do Google AdWords tenha sido criado com base no conhecimento atualmente atualizado, você pode experimentar pequenas alterações ao colocá-lo em prática.



O Google obtém aproximadamente 95% de sua receita com publicidade. Isso significa que eles desejam que a plataforma do Google AdWords funcione para você, porque se você não ganhar dinheiro, passará para outra rede de publicidade. Esse desejo de ajudar seus negócios, ajudando você a ter sucesso em seus esforços de marketing, significa que mudanças sempre estarão acontecendo. Para obter o estado mais atual do Google AdWords, incluindo uma visão geral básica, anúncios, estratégias e dicas para o sucesso, visite o link a seguir.



https://adwords.google.com.br



Esse URL fornece acesso à sua conta do Google AdWords, além de ferramentas e recursos úteis, e você pode entrar em contato com um especialista do Google AdWords com qualquer dúvida que possa ter.

Introdução



A Internet e a World Wide Web se combinaram para oferecer oportunidades para as empresas alcançarem uma audiência global. Uma das maneiras de fazer isso é usar plataformas de publicidade paga como o Google AdWords. Qualquer empresa, on-line ou off-line, pode alcançar milhões e até bilhões de clientes em potencial com os anúncios do Google AdWords. Existem muitas empresas que dedicam a maior parte ou todos os seus orçamentos de marketing ao Google AdWords, porque essa plataforma de publicidade fornece a maior parte ou todos os seus lucros.



Esteja você anunciando o lançamento de um novo produto, deseja aumentar o reconhecimento da marca, aumentar sua lista de e-mails ou vender produtos on-line, o AdWords pode ajudar. Existem tantas opções e filtros de publicidade que você pode criar rapidamente um anúncio personalizado e segmentar seus clientes em potencial ideais, ocupando muito pouco seu tempo e investindo um capital mínimo.



Você seleciona quanto deseja gastar cada vez que alguém interage com um de seus anúncios e pode alterar constantemente os parâmetros, texto, dados demográficos, alcance geográfico e outros aspectos do seu anúncio. Se você é proprietário de uma empresa da Fortune 500 ou está lançando uma empresa de mesa, o Google AdWords pode ajudá-lo a alcançar suas metas de negócios.



Infelizmente, os iniciantes nessa rede de anúncios potencialmente lucrativa às vezes se intrometem. Porque eles acreditam que sabem um pouco sobre o processo, eles pulam com os dois pés em vez de testar as águas, um dedo de cada vez. Essa é a abordagem errada, que pode levar o seu orçamento de marketing a afogar-se rapidamente.



O objetivo deste Guia para iniciantes do Google AdWords é impedir que você cometa erros dispendiosos. Você aprenderá a usar efetivamente o Google AdWords para minimizar seus custos, maximizar seus retornos e alcançar todas as suas metas de negócios. Este relatório mostrará como acessar análises e dados que

crie o resultado mais lucrativo para você e sua empresa. Vamos começar sua educação no Google AdWords, explorando por que essa plataforma de marketing é perfeita para muitas empresas.

Por que usar o Google AdWords para expandir seus negócios



Não há fim para métodos on-line gratuitos para anunciar sua empresa. Você pode blogar, acessar fóruns, entrar em contato com o email marketing e gastar tempo divulgando a mídia social. Com tantas ferramentas eficazes de marketing gratuito, por que você deve gastar dinheiro com a rede de publicidade do Google para criar sua marca, aumentar a conscientização e melhorar as vendas e os lucros?



· O AdWords é instantâneo - A Search Engine Optimization é uma boa maneira de direcionar tráfego gratuito para o seu site. No entanto, pode levar semanas ou até meses para que seus esforços de SEO sejam recompensados. O anúncio que você cria no Google AdWords geralmente é aprovado em 24 horas, o que significa que você pode ver um retorno quase instantâneo do seu investimento.



· O Google é o maior mecanismo de pesquisa do mundo - Provavelmente não é novidade para você que o Big G é o King Kong dos mecanismos de busca da Internet. É uma das maiores empresas on-line e a maioria das pessoas usa o Google em vez de outro mecanismo de pesquisa ao procurar coisas on-line. Isso significa que o Google coloca uma preferência em sua rede de publicidade em oposição a outros métodos de marketing na Internet.



· O Google AdWords possui análises integradas - Simplesmente colocando um anúncio no Google AdWords, você tem acesso a toneladas de dados de marketing relevantes. Gaste tempo estudando essas informações e, eventualmente, você pode gastar uma quantia mínima de dinheiro enquanto cria simultaneamente o maior retorno possível.



· Seus concorrentes estão usando o Google AdWords - A plataforma do Google AdWords é baseada em palavras-chave, em grande medida. Também existem anúncios em vídeo e gráficos e anúncios no aplicativo. Estudos mostram que mais pequenas e grandes empresas estão usando o Google AdWords do que nunca. E se

· você não está envolvido ativamente com essa ferramenta de marketing global e seus concorrentes, você pode estar perdendo terreno para a concorrência.



· Você pode criar anúncios em minutos - Depois de entender como trabalhar no processo de criação de anúncios (que você aprenderá neste relatório), poderá criar novos anúncios em apenas alguns minutos. Essa velocidade do processo, juntamente com as análises transparentes que o AdWords oferece, fornece acesso à criação rápida, além de recursos de monitoramento e aprimoramento que não estão presentes em muitas outras redes de publicidade.



· É barato - Você pode colocar o poder do maior mecanismo de pesquisa do mundo por apenas US $ 5 ou US $ 10 por dia. Você pode pausar ou interromper suas campanhas a qualquer momento e alterar seus orçamentos diários e de campanha sempre que quiser. Isso fornece acesso à maior empresa de coleta de dados do mundo, com um investimento mínimo.



Empresas grandes e pequenas usam rotineiramente o Google AdWords para ganhar 2, 3 e, em alguns casos, 5 ou 10 vezes o que gastam na rede de publicidade do Google. Por outro lado, como qualquer ferramenta de marketing, você pode perder dinheiro se não souber o que está fazendo. O objetivo deste guia é fornecer aos iniciantes no Google AdWords o conhecimento necessário para melhorar drasticamente suas chances de sucesso.



O primeiro passo para obter publicidade bem-sucedida no Big G é determinar o que você está tentando realizar com sua campanha publicitária

Definir claramente seus objetivos



Da maneira como o AdWords funciona, você precisa ter uma imagem clara do que deseja realizar com sua campanha. Caso contrário, se seus objetivos forem vagos, seus esforços refletirão isso. Você também pode acabar gastando muito dinheiro e tendo poucos resultados. Há outra razão pela qual você precisa de uma idéia muito específica do que deseja realizar.



Existem várias maneiras diferentes de escolher para exibir seu anúncio. Você pode querer trabalhar com a rede de pesquisa do Google ou talvez prefira um anúncio gráfico. Você pode escolher anúncios em vídeo ou anúncios exibidos em um aplicativo. Em cada uma dessas situações, é extremamente importante entender exatamente o que você deseja fazer com cada campanha publicitária para ver os resultados pretendidos.



Você está tentando enviar pessoas para o seu site? Deseja que esses anúncios levem diretamente às vendas, enviando os internautas a uma página de vendas ou à sua loja online? A plataforma do Google AdWords possui métodos específicos para fazer com que os clientes liguem para sua empresa ou preencham um formulário em seu blog ou site.



Se você deseja direcionar tráfego para seus negócios físicos, lembre-se disso ao criar sua campanha publicitária. Talvez você queira exibir uma campanha em que esteja tentando criar um reconhecimento da marca. Você deseja que seu nome de marca e logotipo apareçam repetidamente, para que as pessoas subconscientemente tenham seus negócios em mente quando estiverem pesquisando os produtos e serviços que você oferece.



Definir claramente seu objetivo de cada campanha de publicidade individual é extremamente importante. Reserve um tempo aqui para ser muito específico sobre o que você está tentando realizar. Você deve ter uma meta específica para cada campanha de publicidade. Lembre-se, você pode criar campanhas intermináveis ​​para um

número de metas de negócios; portanto, não tente fazer tudo com uma campanha.



Eventualmente, você terá uma campanha para cada objetivo de negócio e poderá executar campanhas simultâneas com a esperança de alcançar diferentes conjuntos de resultados. Além disso, em cada campanha, você pode exibir vários anúncios ao mesmo tempo. Depois de ter um objetivo em mente para sua primeira campanha, será necessário abrir uma conta do Google AdWords.

Abrindo uma conta do AdWords



Para começar, você precisará configurar uma conta do Google AdWords Manager. É aqui que você cria anúncios e campanhas, monitora o desempenho deles e testa e altera diferentes aspectos de seus anúncios até descobrir uma combinação lucrativa. Vá para o seguinte URL para começar.



https://adwords.google.com.br



Clique no botão Entrar no canto superior direito da tela. Você pode fazer login com sua conta do Google se tiver um endereço do Gmail. Você pode anexar apenas um único endereço de e-mail à sua conta do AdWords, e o Google prefere que seja um endereço do Gmail. **



Você precisa escolher um fuso horário no qual estará operando e adicionar detalhes de cobrança. Seus detalhes de faturamento incluem uma opção de pagamento que será vinculada à sua conta do AdWords. É assim que você paga ao Google quando seus anúncios são acionados. Seu fuso horário pode ser alterado no futuro, mas seus detalhes de cobrança não podem ter isso em mente ao configurar sua conta.



· Se você deseja abrir uma conta do Gmail com seu endereço de e-mail que não seja do Google, faça isso.



Acesse Google.com e clique no botão Fazer login no canto superior direito. Clique em Criar conta e insira suas informações. Ao digitar seu nome de usuário, você verá uma opção que diz: "Prefiro usar meu endereço de e-mail atual". Clique nesse link, digite seu endereço de e-mail e siga as instruções.

Como escolher as configurações da sua campanha


Agora que você sabe exatamente o que deseja realizar com uma campanha publicitária específica e abriu uma conta do AdWords, é hora de decidir que tipo de anúncio você usará. Você selecionará configurações e filtros específicos que lhe darão a melhor chance de atingir com êxito sua meta de negócios. As escolhas que você fizer aqui ditarão onde seus anúncios serão exibidos.



Suas seleções também decidirão como seus anúncios serão exibidos, por exemplo, como texto ou vídeo. Você escolhe qual das duas redes de anúncios do Google verá seu anúncio e pode aparecer exclusivamente em computadores ou dispositivos móveis ou selecionar as duas opções. Para começar, escolha um nome de campanha. Em seguida, escolha entre as seguintes opções sobre onde seus anúncios serão exibidos.



Rede de Pesquisa


Isso é bastante auto-explicativo. Você provavelmente já pesquisou coisas no Google antes. Quando as pessoas usam qualquer um dos mecanismos de pesquisa que compõem o maior mecanismo de pesquisa do planeta, o Big G ou qualquer um de seus mecanismos afiliados, seus anúncios podem aparecer nessas listagens de pesquisa se você escolher esta opção.



O que você talvez não saiba é que o Google vende espaço em sua rede de publicidade. Os mecanismos de pesquisa menores entendem que nunca podem competir com o Google no que diz respeito a grandes quantidades de tráfego e solicitações de pesquisa. Isso significa que é mais difícil desenvolver receita com publicidade. Proprietários de mecanismos de pesquisa inteligentes concordam em pagar ao Google para receber uma parte da receita publicitária que o Google cria.

Eles se tornam um mecanismo de pesquisa afiliado ao Google. Quando você escolhe a Rede de Pesquisa ao selecionar as configurações da sua campanha, seu anúncio pode aparecer em mecanismos de pesquisa que não sejam o Google. Isso não afetará a quantia gasta, de acordo com o valor que você decide pagar por clique ou impressão. O que ele faz é expandir efetivamente seu alcance além do mecanismo de pesquisa do Google.



Rede de Display


Os anúncios gráficos são exatamente o que parecem. Eles são anúncios visuais, por oposição a anúncios baseados em pesquisa. Existem muitas pesquisas que indicam que os internautas preferem interagir com o vídeo em vez de com o texto e, nos últimos anos, a tendência para o consumo de vídeo on-line continuou mostrando uma trajetória ascendente.



Por esse motivo, você deseja considerar algum tipo de publicidade gráfica na plataforma do Google AdWords no futuro. A rede de display inclui literalmente milhões de aplicativos para celular, sites de compartilhamento de vídeo, sites e blogs onde seus anúncios gráficos podem ser exibidos. Depois de escolher determinados filtros, palavras-chave e dados demográficos, o Google encontrará parceiros e oportunidades da rede de display que se relacionam estreitamente com essas configurações.



Isso significa que seus anúncios gráficos serão exibidos apenas quando tiverem a maior relevância. Como os anúncios baseados em texto são os mais fáceis de criar, você pode se concentrar em criar seu primeiro anúncio para a rede de pesquisa do Google, em vez da rede de Display. Depois de entender como o Google AdWords funciona, você pode seguir para anúncios visuais mais detalhados e escolher a rede de display para exibição.




Rede de Pesquisa com configuração de seleção de exibição

A escolha desse tipo de campanha significa que você acessará as redes de display e de pesquisa. Entenda que, embora isso expanda seu alcance, significa um maior pool possível de impressões e impressões, o que pode aumentar os custos por clique e os gastos gerais com publicidade. No entanto, como você pode definir seus custos por clique e impressão e seu orçamento diário, esse é um ótimo local para os iniciantes.



O Google recomenda essa configuração para iniciantes, pois requer o menor número de cliques para configurar um anúncio. Você pode começar a funcionar rapidamente ao escolher a configuração Rede de Pesquisa com seleção de Display e, em seguida, o subtipo de campanha Padrão, que discutiremos a seguir.



Escolhendo subtipos de campanha


Depois de escolher seu tipo de campanha, você seleciona subtipos. Cada tipo de campanha possui várias configurações nas quais você pode selecionar. Na sua primeira volta, enquanto estiver molhando os pés do Google AdWords, você provavelmente desejará selecionar a opção Padrão. Isso limita o número de configurações com as quais você precisa lidar, então você pode pensar que seria uma decisão melhor escolher o maior número possível de configurações.



Aqui está o porquê de algumas vezes ser uma má jogada.



Dependendo do anúncio que você criar e do tipo de campanha em execução, é possível selecionar tantas configurações diferentes que diminuir drasticamente quem poderá ver seu anúncio. Dependendo de quão bom você é na seleção de palavras-chave relevantes para seu anúncio e produto, isso pode significar que seu anúncio não fica na frente de muitas pessoas.



Além da opção de configurações Padrão, você pode escolher Todos os Recursos. A configuração Todos os recursos tem o nome apropriado, pois você pode escolher entre todas as configurações de filtro possíveis que o Google AdWords oferecer, dependendo do

tipo de campanha que você escolheu. No guia oficial do Google AdWords, o Google recomenda que os iniciantes iniciem com o subtipo Padrão. Essa também é a opção que você deve escolher sempre que deseja colocar uma campanha em funcionamento rapidamente, literalmente em apenas alguns minutos.



Quando você deve escolher a configuração Todos os recursos?


Essa é a escolha apropriada a ser feita se você for um usuário diário do AdWords. Essa é uma ferramenta muito poderosa, pois permite combinar e combinar vários recursos, filtros e propriedades do Google AdWords.



Por exemplo, o subtipo Todos os recursos oferece um calendário semanal em que você pode definir seus anúncios para exibição em horários muito específicos a cada dia. Você pode escolher diferentes blocos de tempo a cada dia e alterar esses períodos de um dia para o outro. Imagine poder enviar seus anúncios apenas para cidades específicas ou outros locais geográficos e ter o tráfego de anúncios direcionado para sua escolha de vários sites. Essas são apenas algumas das habilidades que a seleção Todos os recursos permite.

Para iniciantes do Google AdWords que desejam se configurar rapidamente e alcançar o maior público potencial

1 - Escolha o nome da campanha

2 - Escolha um tipo de campanha - Rede de Pesquisa com seleção de Display

3 - Escolha um subtipo de campanha - Padrão



Essa configuração faz muitas coisas excelentes para você como iniciante. Se você tiver um produto ou serviço e alguém o pesquisar por nome no Google ou em qualquer parceiro da rede de pesquisa do Google, seu anúncio poderá ser visto. Além disso, se alguém estiver navegando em um site, blog, site de compartilhamento de vídeo ou algum outro canto da World Wide Web e estiver navegando em conteúdo relacionado ao que você está oferecendo, seu anúncio também poderá ser visto.



Essa configuração fornece o processo de criação de anúncios mais rápido e fácil e deve ser considerado se você é novo na criação de campanhas na plataforma do Google AdWords.

Selecionando o destino geográfico para seus anúncios



Seus clientes podem ser específicos para um bairro, cidade ou pequena área geográfica específica. Esse é o caso se você tem uma loja física e está tentando direcionar tráfego para seus anúncios do Google. Por outro lado, você pode estar oferecendo um curso que agrada a pessoas em diferentes locais do mundo. Alguns países podem ser perfeitos para o seu produto e outros não.



Neste ponto da criação da sua campanha, você escolherá destinos geográficos específicos para seus anúncios. Isso é bem direto. Se você sabe que a maioria dos seus clientes vem de uma cidade, país ou grupo específico de países, esta é a ferramenta que ajuda você a aproveitar essas perspectivas perfeitas.



O Google recomenda que você se faça a pergunta: "Onde estão os clientes que eu quero alcançar?"



O Google permite que você segmente regiões específicas, como cidades, códigos postais, províncias e, dependendo do país, outras áreas geográficas específicas. Você pode até escolher determinados estados ou regiões geográficas em um país e eliminar outros. Se você administra um negócio on-line, provavelmente pensa que deseja ser visto em todos os lugares. Há uma razão muito boa para não ser esse o caso.



Quanto maior sua área de distribuição, mais rápido seu orçamento de publicidade poderá ser gasto, principalmente se você não tiver selecionado suas palavras-chave corretamente. Se você está apenas começando, use a ferramenta Local de destino para limitar sua exposição a uma área geográfica grande o suficiente para causar impacto nos seus negócios, mas pequena o suficiente para controlar os custos de publicidade.

Escolhendo a estratégia de lances certa



Mesmo se você é novo no Google AdWords, pode entender a que CPC se refere. Esse termo significa custo por clique, a quantia máxima que você deseja gastar cada vez que alguém clica em um de seus anúncios. É fácil entender quais são seus custos com a publicidade de CPC. Você também pode escolher lances de CPM, o que significa que paga um preço definido para cada 1.000 impressões, independentemente de alguém clicar ou não no seu anúncio.



Com o CPM, você é cobrado apenas pela exposição. Com o CPC, você paga por uma ação, alguém clicando no seu anúncio. Os iniciantes devem começar com uma estratégia de lances de CPC, pois oferece um conjunto mais fácil de dados e resultados.



Se seu lance máximo de US $ 0,50 for ativado quando 100 pessoas clicarem no seu anúncio, seu custo total será de US $ 50,00. Em muitos casos, seu lance máximo nem sempre é registrado. Ao definir um lance de CPC, você está informando ao Google o valor mais alto que deseja pagar se alguém clicar em um de seus anúncios, independentemente de tomar alguma ação posterior ou não.



Se você selecionou as palavras-chave apropriadas e está oferecendo mais por clique que seus concorrentes, você tem uma chance muito boa de clicá-lo, em oposição a anúncios de outras empresas. Para iniciantes, escolha uma das duas opções de lance de CPC diferentes.



· Número máximo de cliques (lances automatizados)

· Lance manual de CPC

Qual deles você seleciona depende de algumas coisas. Se você não tem muito tempo para monitorar suas campanhas publicitárias e é um iniciante em relação ao Google AdWords, escolha a opção Maxim Cliques. Se você conhece outras plataformas de publicidade on-line, mas não o Google AdWords, e tem muito tempo para investir, convém escolher a opção Lance manual de CPC. O lance máximo de cliques informa ao Google para definir automaticamente seus lances, para que você obtenha o número máximo de cliques sem exceder seu orçamento.

Considerações sobre o orçamento diário e a regra dos 20%



Quanto você vai gastar? Para descobrir seu gasto diário máximo, pense em quantos dias sua campanha será executada. Considere pelo menos 30 dias para ter um bom conjunto de dados e análises para monitorar. Se você deseja gastar não mais de US $ 300 durante esta campanha de publicidade, seu orçamento seria de US $ 10 por dia durante 30 dias.



Lembre-se de que a maneira como o AdWords funciona quase nunca resulta em um gasto diário. O sistema do AdWords deseja exibir seus anúncios com a maior frequência possível, para os melhores clientes em potencial. Isso significa que, se você tiver um limite de gastos de US $ 200 para uma campanha de 30 dias e o valor máximo diário definido em US $ 20, seu orçamento poderá ser esgotado em 10 a 12 dias.



O que a maioria dos iniciantes do Google AdWords não sabe é que o Google permite no máximo 20% mais cliques do que o orçamento diário indica.



Isso ocorre devido a flutuações de tráfego. Leve isso em consideração ao definir seu orçamento diário. Isso significa que, se você tiver um limite de US $ 10 por dia definido em uma campanha, poderá incorrer em até US $ 12 em cliques nesse dia. Mesmo quando isso ocorre, a quantia gasta ao longo de uma campanha inteira nunca excederá o orçamento da sua campanha, mesmo que alguns dias individuais nessa campanha excedam seu limite diário em 20%.

Configurando grupos de anúncios



Em cada campanha executada, não importa quantas campanhas você lance ao mesmo tempo, você terá anúncios. Você pode ter um único anúncio em uma campanha ou muitos anúncios. Esses anúncios estão contidos no que o Google chama de Grupos de anúncios. Antes de começar a parte divertida de criar seus anúncios, você precisa configurar seus Grupos de anúncios. Você precisa de pelo menos um grupo de anúncios para cada campanha e um mínimo de um anúncio por grupo de anúncios.



Seu grupo de anúncios é onde você criará seu anúncio. Também é aqui que você escolherá as palavras-chave que o Google usará para exibir seu anúncio. Quando uma palavra-chave escolhida é acionada, seu anúncio pode ser exibido. Se você e algum outro anunciante tiverem a mesma palavra-chave, o Google escolherá o anúncio com o lance mais alto, considerando também seu gasto diário.



Uma maneira de os anunciantes inteligentes usarem grupos de anúncios para obter o maior número de vendas com os custos mais baixos é criando vários anúncios em um único grupo. Eles usam o mesmo anúncio, alterando apenas uma ou mais palavras-chave para acionar esse anúncio ou apenas algumas palavras no texto do anúncio. Dessa forma, você pode descobrir qual combinação de texto e palavras-chave oferece o melhor retorno do investimento (ROI). Além disso, um ótimo aspecto do Google AdWords é que o Google escolherá o anúncio com melhor desempenho se você tiver vários anúncios em um grupo de anúncios.

Criando anúncios eficazes



Existem algumas maneiras comprovadas de criar seus anúncios que levam a mais sucesso, independentemente de quais são suas metas de negócios. Mencionamos anteriormente que o Google AdWords permite criar anúncios gráficos e em vídeo, mas o meio de publicidade mais comum do Google é de longe o texto.



Componentes de anúncio de texto


Cada título do Google AdWords é dividido em duas seções. Dependendo do tamanho da exibição, a segunda parte do título pode aparecer ou aparecer na segunda linha do anúncio. Boas manchetes devem fazer sentido quando alguém as lê juntas ou como duas linhas separadas. Isso é seguido pelo seu URL de visualização, que é o endereço da web para o qual você está tentando enviar tráfego. Após o título e o URL, há a parte da descrição do seu anúncio.



Agora que você conhece as diferentes partes de um anúncio de texto, vamos dar uma olhada em algumas práticas recomendadas para a criação de anúncios que ajudam a alcançar seus objetivos.



· O que torna sua oferta única? Destaque a diferença entre você e concorrentes similares. Seu título é sua primeira oportunidade de chamar a atenção, por isso deve separá-lo da concorrência.



· Inclua uma chamada à ação (CTA) na descrição do seu anúncio. Se você está vendendo vestidos femininos, pode dizer: "Confira nossa nova linha de verão". Seja claro e direto com seu CTA.



· Inclua termos de venda, descontos, descritores de tempo limitado e escassez. Informe seus clientes que há um tempo limitado para agir e que há um número limitado de ofertas disponíveis.



· Link para uma página de destino criada especificamente para o seu anúncio, não para uma página geral no seu site. Crie uma página da web vinculada diretamente às palavras-chave e aos tópicos do seu anúncio, pois isso melhorará sua pontuação de relevância e resultará em uma taxa de conversão mais alta.



· Use as palavras-chave selecionadas para o seu anúncio no seu anúncio. Se "Treinar pastores alemães" for uma das palavras-chave que você está oferecendo, então "Treinar pastores alemães" faria sentido no seu anúncio.



· Entre na cabeça do seu cliente em potencial perfeito. É provável que alguém digite a frase "como escolher calçados esportivos" no Google? Nesse caso, e você está anunciando tênis, convém incluir essa frase em sua descrição ou título.



· Ao criar seus anúncios, você verá uma visualização no lado direito da sua exibição. Isso mostra exatamente como o anúncio será exibido para seu público-alvo.



· Seja específico, não geral. Não fale sobre várias coisas no seu anúncio, apenas uma oferta, produto ou frase de chamariz específica.

Escolhendo palavras-chave eficazes



Pode parecer óbvio, mas você deseja escolher palavras-chave e frases que as pessoas pesquisam, aquelas relacionadas ao seu anúncio ou oferta. Quando as palavras-chave que você escolheu estão direta ou indiretamente relacionadas aos termos de pesquisa que os clientes usam no Google e na rede de pesquisa expandida do Google, seus anúncios podem ser exibidos. Aqui estão algumas dicas básicas que o Google recomenda para que suas palavras-chave tenham a melhor chance possível de acionar seus anúncios.



· Seja específico. Assim como as palavras que você usa nos seus anúncios precisam ser específicas em vez de gerais, o mesmo se aplica às palavras-chave que você escolhe.



· Use o Planejador de palavras-chave do Google para ver quanto tráfego as palavras-chave em potencial recebem.



· Agrupe suas palavras-chave por tema ou produto. Cada serviço ou produto que você está anunciando deve ter seu próprio conjunto de palavras-chave.



· Pense como um internauta. Como você redige suas solicitações de pesquisa? Pense como um cliente, não como proprietário de uma empresa ou criador de anúncios.



· Inclua palavras-chave negativas. O Google permite incluir palavras que excluam seu anúncio de aparecer para as pessoas erradas. Se você vende fraldas para adultos, mas não fraldas para crianças, inclua palavras-chave negativas como "crianças" e "crianças".




· Escolha entre 5 e 20 palavras-chave para cada grupo de anúncios.

· Palavras-chave e frases com 2 ou 3 palavras ou mais tendem a ser mais econômicas, específicas e a obter o melhor ROI.



Existem algumas ferramentas de palavras-chave recomendadas por especialistas em otimização de mecanismos de pesquisa (SEO) e gurus do Google AdWords. As seguintes ferramentas de pesquisa de palavras-chave gratuitas e pagas podem ajudar você a encontrar as palavras e frases perfeitas para suas campanhas do AdWords.



· SEMRush

· LongTailPro
· WordTracker

· Planejador de palavras-chave do Google

· KWFinder

· Responda ao público

· SerpStat

Como você é cobrado?



Existem duas maneiras diferentes de cobrar quando os anúncios em sua conta são acionados. Quando você criou sua conta, configurou uma forma de pagamento. Será cobrada uma taxa a esse tipo de pagamento quando uma das duas condições a seguir for atendida.



1. O Google cobrará 30 dias após seu último pagamento automático ou 30 dias após o início da exibição de um anúncio.

2. Seus custos com publicidade atingem seu orçamento máximo.



Você será cobrado quando um desses algoritmos de pagamento for acionado, independentemente do que ocorrer primeiro. Se você selecionou pagamentos manuais e seu pré-pagamento foi esgotado, sua campanha será encerrada imediatamente.

É por isso que é uma boa ideia escolher pagamentos automáticos e fornecer um tipo de pagamento aprovado pelo Google para cobranças automáticas.

Verifique se seus anúncios estão ativos



Neste ponto, não há problema em ficar um pouco animado. Você configurou sua conta do Google AdWords, selecionou uma forma de pagamento, criou um anúncio e escolheu as palavras-chave que considera que terão um bom desempenho. Agora, você pode começar a digitar essas palavras-chave e frases no Google para ver se seus anúncios estão sendo exibidos. Existe uma maneira muito mais simples de verificar se seus anúncios estão ativos e isso é chamado de Ferramenta de visualização e diagnóstico de anúncios.



Se você pesquisar seus anúncios no Google e clicar neles, incorrerá em despesas. Você também pode afetar negativamente suas estatísticas. O Google precisa revisar seu anúncio, para garantir que você esteja cumprindo as políticas de publicidade e se os anúncios são adequados para o público que você escolheu. A Ferramenta de visualização e diagnóstico de anúncios informa se o seu anúncio atual foi aprovado e se ele será exibido para uma determinada pesquisa.



É uma ótima informação, por razões óbvias. Você pode fazer as alterações necessárias se a ferramenta indicar que seus anúncios não serão exibidos para o termo de pesquisa desejado. Às vezes, uma simples alteração nos seus lances de palavras-chave fará com que seus anúncios sejam exibidos onde você deseja. A Ferramenta de visualização e diagnóstico de anúncios também informará por que seu anúncio não está sendo exibido, se for esse o caso.



Quando seu anúncio for aprovado em Big G, você verá a palavra Aprovado à direita do seu anúncio no gerenciador de anúncios.

Monitore o desempenho do seu anúncio



Agora vem a parte divertida, descobrindo o desempenho do seu anúncio. Afinal, é para isso que todo o seu trabalho foi dedicado até agora. Você quer ver resultados. Você deve fazer login na sua conta pelo menos uma vez por semana. Isso lhe dará uma idéia do desempenho de seus anúncios.



Ao acessar a guia "Campanhas" no seu gerente de conta do AdWords, se você tiver algum anúncio em exibição há algum tempo, verá estatísticas que revelam o número de cliques que você recebeu em uma campanha específica, quanto pagou por clique, seu custo total, quantas vezes seu anúncio foi exibido e outros dados úteis.



Se você deseja ver o desempenho de determinadas palavras-chave, anúncios ou grupos de anúncios, basta clicar nessas guias na subseção Todas as campanhas da guia Campanhas.

O que fazer a seguir



Depois de algumas semanas, você poderá ver o desempenho de seus anúncios. Os iniciantes na plataforma de marketing do Google AdWords às vezes ficam um pouco ansiosos quando seus anúncios estão em exibição e os verificam várias vezes ao dia. Fazer isso pode levar a reações instintivas que podem prejudicar o desempenho de seus anúncios. Verifique se não está verificando o desempenho do seu anúncio mais de uma vez a cada 5 a 7 dias quando você inicia.



Depois de ter muitos dados para continuar, você pode começar a desviar dinheiro de palavras-chave e anúncios sem êxito e canalizar essa parte do seu orçamento de marketing para os anúncios que estão indo bem. O que você está disposto a pagar por cada ação depende de você. No começo, se você consegue encontrar a receita de publicidade perfeita que você está empatando com o Google AdWords, você está indo muito bem.



Se você ajustar suas palavras-chave, títulos, texto, anúncios, grupos de anúncios e campanhas até o ponto em que está realmente lucrando como iniciante, fique em êxtase. Geralmente, leva algumas semanas ou meses para se familiarizar com o processo do Google AdWords e transformar seu investimento em publicidade em lucros.



Agora, tudo o que você faz é continuar monitorando sua conta, verificando o desempenho de seus anúncios, palavras-chave, adicionar grupos e campanhas em seu gerente do Google AdWords. Você pode continuar criando novos anúncios e, eventualmente, acabar com apenas algumas palavras-chave e anúncios com o melhor desempenho. Concentre seu tempo, energia e dinheiro nesses anúncios e pare de jogar dinheiro em campanhas que não são lucrativas.

Usando o Gerenciador de campanhas do Google AdWords - Reunindo tudo

Todas as informações até o momento fornecem um bom entendimento de como o Google AdWords pode ajudá-lo a expandir seus negócios. Independentemente do tipo de objetivo de negócio que você está buscando, é possível executar uma campanha e um ou vários anúncios que o ajudam a atingir esse objetivo. Você pode criar várias campanhas, uma para cada meta ou produto específico, e dividir o teste de anúncios diferentes em cada campanha até descobrir uma receita lucrativa.



Agora, vamos pegar tudo o que você aprendeu até este ponto e ir até o gerente de campanhas do Google AdWords. É hora de você colocar a teoria em prática. Estas são as etapas que você deseja executar para criar uma campanha. As seções a seguir abaixo servem como instruções sobre como navegar no gerente de campanha de anúncios, dependendo do que você está tentando fazer.



Mesmo que você não tenha uma campanha específica em mente no momento, é uma boa ideia percorrer esse processo criando uma campanha imaginária para que você tenha uma ideia da interface do Google AdWords.



(NOTA: O processo passo a passo a seguir mostra a configuração da campanha do AdWords mais simples e rápida. Essa é a configuração recomendada pelo Google para iniciantes do AdWords. Passe por esse processo algumas vezes, criando campanhas imaginárias, até que você esteja familiarizado com o processo. Você se sentirá mais confortável criando campanhas com mais detalhes no futuro.)



Configurando sua primeira campanha


1 - Faça login na sua conta do AdWords.

2 - Clique no botão de campanhas no canto superior esquerdo da sua exibição.

3 - Abaixo desse botão, selecione a guia + Campanha.

4 - Preencha o nome da sua campanha.

5 - Escolha o tipo de campanha Rede de Pesquisa com exibição em Display.

6 - Escolha o subtipo Padrão. (Nos campos de seleção de subtipo, você verá uma seção de texto destacado em azul que diz: "Saiba mais sobre os tipos de campanha". Você pode clicar neste link sem sair da página para entender melhor qual campanha deve escolher.



Selecionando ou alterando localizações geográficas


1 - Para selecionar ou alterar seu local de destino, escolha a campanha específica que você deseja acessar no seu gerente de campanha.

2 - Na parte superior da sua tela, abaixo do nome da campanha, escolha a seleção de segmentação que você fez. Clique em Edit. Você pode digitar o nome da cidade, país, estado ou local que deseja segmentar, na barra de pesquisa Locais segmentados.

3 - Repita o processo até adicionar todos os locais geográficos que deseja segmentar. Quando terminar, clique no botão azul Salvar para continuar.


Gerenciando sua estratégia de lances


1 - Depois de fazer login na sua conta do AdWords, escolha uma campanha.

2 - Clique na guia Configurações e role para baixo até ver Estratégia de lances.

3 - Selecione Maximizar cliques no menu suspenso.

4 - Para controlar quanto o Google gasta em cada clique individual, insira um lance máximo de CPC.



Entenda que o Google tentará exibir seu anúncio para os espectadores mais relevantes se você selecionar um lance máximo de CPC, mas poderá conseguir menos cliques gerais ou uma posição mais baixa do anúncio. Para iniciantes, considere não inserir um lance máximo. O Google pode gastar mais por clique para garantir que seus anúncios sejam exibidos, mas eles ainda manterão você dentro dos limites do orçamento geral de anúncios da campanha.



Definindo seu orçamento diário


1 - No Gerenciador de anúncios, clique no botão Campanhas. Escolha uma campanha.

2 - Clique no botão Configurações da campanha.

3 - Role para baixo até Orçamento e selecione Editar.

4 - Digite seu orçamento diário máximo, permitindo um gasto excessivo de 20%.


Criando um novo grupo de anúncios


1 - Clique na guia Campanhas no seu gerente de conta.

2 - Clique na campanha em que você estará trabalhando.

3 - Escolha a guia Grupos de anúncios, que deve estar localizada no canto superior esquerdo das suas opções.

4 - Clique no botão + Grupo de anúncios.

5 - Você será direcionado para uma página onde poderá criar seu novo nome de grupo de anúncios, escolhendo títulos, descrições, palavras-chave e outras opções.

Criando um novo anúncio de texto


1 - Clique na guia Campanhas no gerente de contas do AdWords.

2 - Escolha uma campanha e clique no botão Anúncios.

3 - Escolha o botão + Anúncio e selecione Anúncio de texto.

4 - Escolha o grupo de anúncios para onde seu anúncio irá, escreva um título e uma descrição e inclua um URL de destino.

5 - Clique em Salvar anúncio e pronto.



Adicionando palavras-chave


1 - No gerenciador de campanha, selecione a guia Palavras-chave.

2 - Clique no botão + Palavras-chave e selecione um Grupo de anúncios.

3 - Adicione suas palavras-chave, colocando apenas uma palavra-chave ou frase em cada linha.

4 - Clique em Salvar.



Verificando se o seu anúncio está ativo


1 - Escolha a guia Ferramentas na parte superior da tela depois de fazer login na sua conta.

2 - Selecione a opção Visualização e diagnóstico de anúncios.

3 - Pesquise as palavras-chave que você usou no seu anúncio ou palavras que estão intimamente relacionadas ao seu anúncio.

4 - No lado esquerdo da tela, você verá opções para verificar locais e idiomas específicos.

5 - Clique no botão Visualizar. Se você tiver sorte o suficiente para que suas configurações de anúncio apresentem resultados da página 1 do Google, seu anúncio será destacado em verde.

Monitorando o desempenho do seu anúncio


1 - Selecione a guia Todas as campanhas no botão Campanhas no gerenciador de anúncios.

2 - Escolha a guia que deseja monitorar, por exemplo, palavras-chave, grupos de anúncios, campanhas, vídeos ou anúncios.

3 - Em cada uma das seleções, você pode escolher anúncios ou campanhas individuais, e serão mostradas todas as estatísticas relativas ao desempenho de sua seleção.

4 - Use o seletor de período no canto superior direito da tela para verificar o desempenho em períodos específicos.

10 práticas recomendadas para o sucesso do AdWords



As práticas recomendadas a seguir podem transformar um iniciante no Google AdWords em um artista veterano. Algumas das dicas a seguir foram listadas anteriormente no seu relatório e são tão cruciais para o seu sucesso que elas merecem ser repetidas. Também adicionamos algumas práticas recomendadas que não foram abordadas em seu relatório, aquelas técnicas e dicas simples que podem ter um impacto dramaticamente positivo em seus esforços de publicidade.



1. Tenha um objetivo claro em mente para cada campanha. Quanto mais específico e bem definido for seu objetivo, maiores serão suas chances de sucesso.



2. Inclua uma frase de chamariz específica e específica em cada anúncio. Um anúncio sem apelo à ação é um desperdício de dinheiro e tempo.


3. Use palavras-chave negativas quando necessário para excluir palavras e frases pelas quais você não deseja pagar. Se você vende sapatos para homens, mas não para mulheres, convém listar "mulheres", "meninas" e "mulheres" como palavras-chave negativas.



4. Faça a sua página de destino corresponder ao seu anúncio. Olhe para o seu anúncio. Então olhe para sua página de destino, a página para a qual você está enviando pessoas do seu anúncio. Existe uma sensação comum, uma voz semelhante e palavras semelhantes usadas? Nesse caso, seu anúncio terá um desempenho melhor.



5. Teste, teste, teste. Com as análises gratuitas que o Google AdWords oferece, além do baixo custo para experimentar o sistema, você deve monitorar constantemente seus resultados e testar novos anúncios, palavras-chave e outros aspectos de seus anúncios.

6. Use entre 5 e 20 palavras-chave por anúncio. Dê tempo a essas palavras-chave e frases para desenvolver alguns dados. Em seguida, comece a cortar os que não estão funcionando, gastando mais do seu orçamento naqueles que estão indo bem.



7. Para sua primeira avaliação do Google AdWords, escolha o tipo de campanha Rede de Pesquisa com seleção de Display e o subtipo Padrão. Isso maximizará seu desempenho enquanto minimiza a quantidade de tempo e energia mental que você precisa para começar. Isso também colocará seus anúncios em exibição rapidamente.



8. Monitore seus anúncios pelo menos uma vez por semana. No começo, reserve algum tempo para seus anúncios para desenvolver dados suficientes antes de exagerar e ajustar seus anúncios.



9. Seu anúncio deve mencionar por que sua empresa ou produto é diferente e único quando comparado à concorrência. Destaque o que o diferencia dos seus concorrentes.



10. As três métricas mais importantes a serem monitoradas após a exibição de seus anúncios por um tempo são Lances de palavras-chave, Taxa de cliques e Taxa de conversão de páginas de destino. Você pode acessar esses e outros dados de publicidade relevantes em sua conta do AdWords.

Conclusão



Se você entrar sem saber o que está fazendo, o Google AdWords pode custar muito dinheiro e gerar dores de cabeça e frustração. Este guia evita que você cometa erros de iniciantes e, se seguir os conselhos deste relatório, estará fazendo as coisas de maneira mais inteligente do que muitos comerciantes veteranos do Google AdWords.



Siga os conselhos mencionados anteriormente e configure seus primeiros anúncios como veículos de teste. Configure uma quantidade mínima de fundos por dia e por campanha, mas verifique se há investimentos suficientes para criar uma quantidade substancial de dados. Deixe seus anúncios em exibição por um tempo, monitore-os a cada 5 a 7 dias e faça as alterações necessárias. O Google AdWords funcionará apenas se você permitir, e depende de testes, monitoramentos e alterações constantes para encontrar as palavras-chave, anúncios e campanhas mais rentáveis. Boa sorte.
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